Woolworth startet Ladenoffensive in Miinchen

Neuer Ladenbau und viel Potenzial in der bayerischen Landeshauptstadt; erste Bilanz verdffentlicht

it neuem Ladenbau in alter Hertie-Im-

mobilie an der Fiirstenrieder Strafée 51
hat Woolworth im Miinchner Stadtteil Laim
seine dritte Filiale in der Bayern-Metropole
erdffnet.
Das Billigkaufhaus aus Unna sieht die Neu-
erdffnung als Auftakt fiir eine grof8e Offensi-
ve. ,Dass wir diese besondere Neuerdffnung
in der bayerischen Landeshauptstadt feiern,
ist ein klares Zeichen in Richtung Siiden.
Woolworth ist in Miinchen mit drei Filialen
noch schwach aufgestellt, aber das wird sich
dndern. Wir sehen dort Potenzial fiir 20 Kauf-
hiuser”, sagt Dieter Schindel, geschiftsfiih-
render Gesellschafter.
Die seinen Worten zufolge ,besondere” Neu-
eroffnung bezieht sich auf das neu entwickel-
te Store-Design, das Woolworth hier erstmals
einsetzt. Einfachheit, Klarheit und Vielfalt
seien die Leitmotive, die der Entwicklung des
Design-Konzepts zugrunde gelegt wurden.
In der Sprache der Designer ausgedriickt
handelt es sich bei dem Ladenbau um ,sexy
simplicity“, die Produkte werden klar, einfach
und spannend prisentiert, heiflt es bei der
Schweizer Projekt AG aus Naturns in Siidti-
rol, die das Konzept entwickelt hat.
Kriftige Farben und speziell entwickelte Wa-
renprésenter sollen fiir einen frischen, mo-
dernen und innovativen Look sorgen. Neben
dem fiir Woolworth typischen Rot werden
jetzt auch mit leuchtendem Gelb Akzente ge-
setzt. Zur Ubersichtlichkeit und klaren Kun-
denkommunikation wurde die Anzahl der
Mébeltypen deutlich reduziert. Ein neu ent-
wickelter Pyramidentisch, geradlinige Rega-

Klare Strukturen, einfache Orientierung und Paletten
als Warentréiger: In der neuen Miinchener Filiale testet
Woolworth das Store-Design auf 1000 m?.

le, Rollcontainer und Prisenter aus Paletten
sollen fiir eine ansprechende Warenprisenta-
tion sorgen.

Seitdem die H+H Holding mit Mehrheits-
gesellschafter Stefan Heinig Mitte 2010 bei
dem damals insolventen Unternehmen ein-
gestiegen ist, wurde der Geschiiftssitz nicht
nur von Frankfurt nach Unna verlegt und die
Kosten drastisch reduziert, sondern auch das
Sortiment erheblich gestrafft und tibersicht-
licher gemacht. CEO Schindel sieht fiir Wool-
worth enormes Potenzial in Deutschland und

rechnet damit, den Umsatz von heute rund
400 Mill. Euro bis 2018 auf etwa goo Mill.
Euro steigern zu kénnen. Seiner Rechnung
zufolge sollen davon dann rund 315 Mill. Euro
auf Bekleidung und Textilien entfallen. Im
vergangenen Jahr waren es geschitzt knapp
180 Mill. Euro (brutto).

Betriebswirtschaftlich scheint das Konzept
der Investoren aufzugehen. Die schwarzen
Zahlen, von denen Schindel schon im Sep-
tember 20m sprach, finden sich jetzt auch im
ersten verdffentlichten Geschifisbericht der
neuen Woolworth GmbH. Im Rumpfge-
schiftsjahr vom Mai 2010 bis Ende April 20m
hat das Unternehmen bei einem Nettoum-
satz von 257 Mill. Euro ein Ergebnis der ge-
wohnlichen Geschiftstitigkeit von 6 Mill. Eu-
ro erzielt und einen Konzernjahresiiber-
schuss von 3,8 Mill. Euro. Das entspricht ei-
ner Umsatzrendite von 1,5% nach Steuern.
Das Thema Ladenbau jedoch scheint noch
eine grofiere Baustelle zu sein. Das erste, von
Schindel im November 2010 prisentierte
Konzept, ist langst tiberholt. Auch das anliss-
lich der Eréffnung der 200. Filiale im Leipzi-
ger Merkurhaus Anfang Dezember 201 vor-
gestellte Store-Design ist offenbar nicht mehr
aktuell. Und das nun in Miinchen vorgestellte
Konzept will Woolworth auch nur als Pro-
totyp verstanden wissen, dessen Bestandteile
sich vor dem Rollout bewihren miissen. Be-
reits jetzt ist klar, dass nicht alles iibernom-
men wird. Eine Woolworth-Sprecherin: ,Der
Bodenbelag ist viel zu hell. Der erfordert ei-
nen zu hohen Reinigungsaufwand und wird
in kiinftigen Filialen nicht eingesetzt.“ W ME



