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Die Schonste Uberzeugte mit der
harmonischen und durchdachten Um-
setzung von der Materialwahl tber

den Kreativwettbewerb mit dem Reh bis
zur handschriftlichen Adressierung.

Nicolas — Prix Carte de Noél

Die besten Festtagskarten

Bereits zum zweiten Mal in Folge pramiert die Post die schonste, die pas-
sendste sowie die aussergewohnlichste Weihnachts- oder Neujahrskarte
mit einem «Nicolas-Award». Eine fiinfkopfige Jury bewertete 197 Einrei-
chungen und kiirte die drei Gewinner. Der erste Preis fiir «Die Schénste»
ging an die Firma Dioma AG in Bern. In dieser Kategorie stehen die vi-
suellen und grafischen Kriterien im Zentrum der Beurteilung. In der
Die Passendste gewann . R . .
dank Fantasietierbildern, die Gruppe «Die Aussergewohnlichste» punktet die beste Idee. Diese hatte
sich auf den Firmennamen 2014 in den Augen der Jury die Agentur Franz & René AG in Bern. In der
tB’e.Zie.h Tr;,"u:.ci den T t'Jpps zum Rubrik «Die Passendste» wird die Karte pramiert, die das Unternehmen,
eispiel Tur ritnessubungen . . . .
hintZr jedem Tarchen degs die Marke oder das Produkt am treffendsten einbindet. Den Nicolas-
Adventskalenders. Award dafiir erhielt heuer die Firma Xund am Zoo aus
Ziirich und ihre Agentur Edelgrafik. Weitere Informa-
tionen und Bilder der Gewinnerkarten unter:
www.post.ch/nicolas
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Die Aussergewdhnlichste punktete durch das
besondere Format in Kombination mit der witzigen
Darstellung der relaxenden Mitarbeitenden und
einem Uberraschenden Einsatz von Teebeuteln.
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